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Einleitung:

SEO bedeutet Suchmaschinenoptimierung - also MaBnahmen, damit eine
Webseite bei Google & Co. moglichst weit oben erscheint.

Lange galt:

Wer die richtigen Schllusselworter nutzt und guten Inhalt bietet, wird gefunden.
Doch Kunstliche Intelligenz (KI) verandert gerade weltweit, wie wir im Internet
suchen und Informationen finden.

Statt klassische Suchanfragen einzugeben, nutzen viele Menschen Chatbots wie
ChatGPT oder Sprachassistenten, die Antworten direkt liefern.

Gleichzeitig experimentiert Google mit Al-Suchergebnissen (z.B. dem Search
Generative Experience, SGE, einer Kl-gestltzten Zusammenfassung direkt
oberhalb der normalen Suchergebnisse).

Diese Entwicklungen werfen die Frage auf:
Hat SEO noch eine Zukunft oder steht es vor dem Aus?
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Hat SEO noch eine Zukunft
oder steht es vor dem Aus?

Um diese Frage zu beleuchten, haben wir ein virtuelles Gremium aus neun
echten Expert:innen versammelt - von SEO-Pionieren Uber Content-Profis bis
zu Tech-Vordenker:innen aus verschiedenen Kontinenten.

Das Panel umfasst u.a. Rand Fishkin (SEO-Experte, USA),
Neil Patel (Marketingstratege, USA),

Aleyda Solis (internationale SEO-Beraterin, Europa),
Danny Sullivan (Suchmaschinen-Guru, USA),

Ann Handley (Content-Marketing-Expertin, USA) und
Gary Vaynerchuk (Social-Media-Vordenker, USA).

Als Head of Research begleitet Dr. Kai-Fu Lee (fUhrender Kl-Forscher, Asien)
unsere Diskussion mit globaler Perspektive.

In diesem Thesenpapier fassen wir ihre Einsichten und aktuelle Daten
zusammen - in verstandlicher Sprache.

Dabei erklaren wir Fachbegriffe mit einfachen Beispielen und betrachten alle
Kontinente, um ein globales Bild zu zeichnen.







SEO am Ende?
Pro- und Contra-Meinungen zur These

These: ,,SEO funktioniert nicht mehr und wird verschwinden.”
- Diese provokante Aussage spaltet die Expert:innen.

Einige sind dafur und behaupten, SEO sei tot oder werde bald unbedeutend.
Andere halten dagegen und sagen, SEO lebe weiter, nur anders als fruher.

Schauen wir uns beide Seiten an.



Pro (,,SEO ist tot"):

Manche Fachleute beobachten Entwicklungen, die SEO stark schwachen.

So schrieb ein Tech-Kolumnist 2025: ,,Google selbst hat den letzten Nagel in den
SEO-Sarg gehammert... Dots connected. Coffin nailed shut.

SEO is dead.”inc.com.

Damit spielte er darauf an, dass Google nun seine Suche mit KI-Antworten
umbaut, sodass klassische Optimierung ,fur die Tonne” sei.

Einige SEO-Kritiker betonen, dass jahrelang Tricks und Taktiken genutzt
wurden, um Google auszutricksen - doch moderne Kl-Suchen liefern Antworten
direkt, ohne auf 10 blaue Links angewiesen zu sein.

Warum also noch eine Webseite optimieren, wenn die Nutzer die Antwort
schon von der Kl vorgelesen bekommen?

Diese Pro-Thesen-Seite vergleicht SEO mit einem veralteten Werkzeug:
Als ob man noch Faxgerate optimiert, wahrend alle Iangst per Smartphone
chatten.

Sie prognostizieren, dass SEO in seiner bisherigen Form aussterben wird.

So sagt ein Branchenkenner Uberspitzt: ,SEO is dead. There, | said it.” inc.com -
zu Deutsch: ,SEO ist tot. Jetzt ist es raus.”

Die Grunde fur diese Haltung schauen wir uns in Abschnitt 4 noch genauer an
(Stichworte: KI-Chatbots, Zero-Click-Suche etc.).



Contra (,,SEO lebt weiter”):

Andere Expert:innen halten dagegen und nennen die Totengesange
Ubertrieben. Sie argumentieren:

SEO stirbt nicht, es entwickelt sich nur weiter optimizedwebmedia.com.
Ein Google-Ingenieur witzelte, diese Debatte gebe es schon ewig: ,SEO has
been dying since 2001, so I'm not scared for it... I'm pretty sure that in 2025, the

first article that comes out is going to be about how SEO is dying again.

“searchenginejournal.com.

Ubersetzt:
,SEO ,stirbt’ schon seit 2001, das schreckt mich nicht... Wetten, 2025 kommt
direkt der nachste Artikel, der SEO fur tot erklart.”

Mit anderen Worten: Jedes neue Technologie-,Wunder” (von Sprachsuche bis
soziale Medien) wurde zunachst als ,SEO-Killer” gehandelt - doch
Suchmaschinenoptimierung passte sich an.

Neil Patel, ein bekannter SEO-Berater, untermauert dies mit Daten: Als Google
2023 seine Kl-Ergebnistbersichten (SGE) testete, hat das den Webseiten-Traffic
nicht verringert, eher im Gegenteil.

Patel berichtet, dass nach Einfuhrung der KiI-Antworten die Klickrate auf
Websites leicht stieg (um ~1,3% bei tber 400 untersuchten Webseiten) -, Al
Overviews didn't kill search traffic”, so sein Fazit linkedin.com.

Fur ihn steht fest: SEO ist ,weit davon entfernt, tot zu sein”
amaboston.orgneilpatel.com.

Die Contra-Seite vergleicht SEO mit einem Chamadleon, das sich wechselnder
Umgebung anpasst - es verschwindet nicht, sondern sieht heute nur anders
aus als vor 10 Jahren.



Zwischenfazit:

Die Wahrheit liegt vermutlich in der Mitte.

SEO an sich - also das Optimieren von Inhalten, damit sie gefunden werden -
durfte nicht komplett verschwinden.

Aber es funktioniert anders als fruher.

Ein Experte formulierte es so: ,SEO isn't dying, it's just changing.”
(SEQO stirbt nicht, es verandert sich nur).

Im nachsten Schritt schauen wir uns an, was Kl in der Suche weltweit verandert
und warum das viele zur Annahme bringt, klassische SEO stehe vor einer
Zeitenwende.
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Globale Entwicklungen:
Ki-Suchsysteme verandern die Suche

Die Art und Weise, wie Menschen online suchen, wandelt sich weltweit durch KiI.

Friher tippten die meisten ihre Frage bei Google ein und klickten auf einen der
angezeigten Links.

Heute gibt es Alternativen:

1.Kl-Chatbots

2.Google s KI-Offensive
3.Bing, Baidu, Yandex & Co
4.Verandertes Suchverhalten






Kil-Chatbots als ,,Antwort-Maschinen”

Dienste wie ChatGPT (von OpenAl) erlauben es, Fragen in normaler Sprache zu
stellen und direkt eine ausfuhrliche Antwort zu erhalten.

Beispiel: Statt ,Wetter Berlin morgen” in Google zu tippen, kdnnte man ChatGPT
fragen: ,Wie wird morgen das Wetter in Berlin und was soll ich anziehen?”

Der Chatbot antwortet in ganzen Satzen, als wirde ein Mensch erkldren, und
berucksichtigt sogar Nachfragen.

Solche LLM-Modelle (groRe Sprachmodelle) sind kein klassisches ,Suche &
Finden“-System, sondern eher wie ein superschlaues Buch, das aus Unmengen
Web-Text ,gelernt” hat.

Weltweit nutzen mittlerweile Millionen Menschen diese Chats.
Allerdings ersetzen sie Google noch nicht vollig: Eine Studie von Anfang 2025

ergab, dass ChatGPT (und dhnliche KI-Bots) im Durchschnitt nur etwa 3% des
Traffics generieren, den Suchmaschinen erzeugen trak.in.

ChatGPT wurde zwar rasant populadr, aber Google verarbeitet immer noch tber
20 mal mehr Suchanfragen pro Tag als ChatGPT an Prompt-Eingaben erhalt
searchengineland.comcoolest-gadgets.com.

Das heildt, klassische Suche ist noch da - doch ihre Form andert sich.




Google’'s KI-Offensive (SGE):

Google selbst schlaft nicht: Bei der Entwicklerkonferenz 1/0 2023 kindigte
Google-Chef Sundar Pichai an, die Suche grundlegend zu erweitern.

Er sagte, ,Over time, Al will be the biggest technological shift we see in our
lifetimes... it may be bigger than the internet itself.” nasdag.com -

Kl wird die gro3te technologische Veranderung unseres Lebens - vielleicht
noch groBer als das Internet selbst.”

Google integriert Kl daher direkt in die Suche.

In den USA und ersten Landern lauft das Experiment ,SGE” (Search Generative
Experience). Bei SGE beantwortet Google viele Anfragen oberhalb der normalen
Ergebnisse mit einem farbig hinterlegten Kl-Textkasten, der eine Antwort
formuliert (oft mit Stichpunkten oder Zusammenfassungssatzen).

Darunter zeigt Google kleine Quellenlinks an.

Beispiel:

Man sucht ,beste Reisezeit Philippinen” - SGE kdnnte dann einen Absatz
generieren wie ,Die beste Reisezeit fur die Philippinen ist von November bis
April wilde.works...”

mit Hinweisen aus verschiedenen Webseiten.

Global gesehen wird diese Technik vermutlich ausgerollt:

Google testet KI-Antworten auch in anderen Sprachen, und Konkurrenz-
Suchmaschinen ziehen nach.




Bing, Baidu, Yandex & Co.:

Bing (Microsofts Suchmaschine, v.a. in Nordamerika und Europa genutzt) hat
bereits Anfang 2023 einen Chatbot (basierend auf ChatGPT-Technologie) in die
Suche integriert.

Er liefert auf Wunsch komplette Antworten und verweist dabei auf Quellen.
In China hat die fuhrende Suchmaschine Baidu ihr eigenes KI-Modell namens
ERNIE-Bot eingefuhrt, das ahnlich wie ChatGPT funktioniert und in die Baidu-

Suche eingebunden wird.

In Russland hat Yandex ebenfalls KlI-Features (z.B. ,YaGPT") getestet
xpert.digital.

Auch kleinere Anbieter wie Perplexity.ai oder You.com versuchen weltweit
Nutzer zu gewinnen:

Diese funktionieren wie eine Mischung aus Suchmaschine und Chatbot, d.h.
man stellt eine Frage und bekommt einen KI-Text plus zitierte Quellenlinks als
Antwort.

Baidu

ERNIE-Bot

Yandex

») Perplexity.ai

P
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Verandertes Suchverhalten:

Vor allem junge Nutzer verwenden teils ganz andere Plattformen zur
Informationssuche. Ein Google-Manager verriet 2022, ,,almost 40 % of young
people... they don't go to Google Maps or Search... They go to TikTok or
Instagram.” techcrunch.com.

Kurz gesagt:

Fast 40 % der Gen Z (18- bis 24-Jahrige in den USA) suchen z.B. nach Restaurant-
Tipps lieber in TikTok oder Instagram als Uber Google Maps oder die klassische
Websuche.

In Zahlen:

Suchen sie ,cooles Cafe in Berlin”, stobern viele lieber durch TikTok-Videos als
durch Google-Ergebnisse. Gleichzeitig beginnen Uber 50 % der Online-Kaufer
ihre Produktsuche direkt bei Amazon (statt bei Google) techcrunch.com.

Ahnliche Trends sieht man weltweit: In vielen Landern Asiens dominieren
Super-Apps (wie WeChat, die gleich Chat, Shopping und Suche vereinen) - User
fragen dort in Foren oder schauen Videos, statt eine allgemeine Suchmaschine
Zu nutzen.

In Afrika und Stdamerika greifen viele zuerst zu YouTube, wenn sie ,Wie geht
das?" wissen wollen (z.B. Reparatur-Anleitungen).

Das Wort ,googeln” ist zwar uberall bekannt, aber die Konkurrenz durch KiI-
Assistenten, soziale Netzwerke und spezialisierte Plattformen hat die
traditionelle Websuche nicht mehr alleine auf dem Thron.
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Einfluss auf Ranking und Inhalte:

Diese Entwicklungen beeinflussen Ranking-Mechanismen und Inhalte enorm.

Wenn KI-Systeme Antworten aus Webseiten zusammenbauen, fragen sich viele
Seitenbetreiber:

Wie bekomme ich meine Inhalte in diese KI-Antwort?

Das ist knifflig, denn klassische SEO-Signale (Keywords, Meta-Tags, Backlinks)
sind fur die Kl nicht direkt relevant - die KI wurde vorab mit gigantischen
Textmengen ,trainiert” und formuliert Antworten eigenstandig.

Zwar nennt z.B. Bing-Chat Quellen, doch ob und wann deine Seite zitiert wird,
ist neuem Regelwerk unterworfen.

Google SGE greift wiederum oft auf bereits hochrankende Seiten zuruck.
Erste Analysen zeigen, dass etwa 46 % der Inhalte in SGE-Antworten von
organisch top-rankenden Seiten stammen coolest-gadgets.com.

Das heil3t, gutes SEO kann indirekt doch helfen - denn wer weiterhin ganz
vorne bei Google steht, hat groRere Chance, auch in KI-Summaries
aufzutauchen.

Gleichzeitig konnte aber die Klickrate auf diese Seiten sinken, da der Nutzer die
Antwort ja schon gelesen hat (siehe Abschnitt 4 zu ,Zero-Click”).




Zusammenfassend

Weltweit entsteht ein neues Such-Okosystem.

Kl-Chatbots werden zwar rege genutzt, aber ersetzen klassische Suche nicht
vollstandig - eher erganzen sie sie.

Google und andere bauen Kl in ihre Suchergebnisse ein.

Das Suchverhalten junger Generationen verlagert sich teils auf Social-Media-
Plattformen.

Fir SEO bedeutet das:

Ranking-Faktoren kénnten sich andern (z.B. nutzen Platz 1 bei Google wenig,
wenn der Nutzer die Antwort schon im Kl-Kasten sieht).

Inhalte mussen vielleicht anders aufbereitet sein, damit sie von KI-Systemen
richtig interpretiert werden.

Dieser globale Trend zwingt SEO-Spezialisten, Uber den Tellerrand zu schauen -
wie unser Experte Rand Fishkin sagt: ,Stop thinking of SEO as your only
hammer and Google rankings your only nail. The world is bigger, and your
tactics are portable!” linkedin.com.

Ubersetzt: ,Hor auf zu denken, SEO ware dein einziger Hammer und Google-
Rankings der einzige Nagel. Die Welt ist grof3er und deine Taktiken sind
ubertragbar!”

- Will heil3en: Man muss sich breiter aufstellen als nur Google-Optimierung.




Probleme durch Kl-generierten Content

Die KlI-Revolution hat auch Schattenseiten, vor allem was die Inhalte im Web
angeht. Drei grolRe Probleme werden oft genannt:

A) Content-Flut
B) Irrelevante oder falsche Inhalte

C) Verwirrende Keyword-Verkniuipfungen
D) Googles Herausforderungen

E) Vertrauen und Transparenz







Content-Flut:

KI-Textgeneratoren kénnen in Sekunden Artikel, Blogposts oder
Produktbeschreibungen erstellen.

Das klingt toll - aber fuhrt zu einer Schwemme von Inhalten.

Plotzlich konnen auch Personen ohne viel Fachwissen massenhaft Texte
produzieren (lassen).

Im Netz tauchen daher Unmengen an ahnlichen oder sogar kopierten Texten
auf, oft automatisch generiert.

Fur Suchmaschinen wird es schwerer, einzigartige, wertvolle Inhalte zu
erkennen.

Google versucht immer, Seiten mit Mehrwert oben zu ranken.

Wenn aber das Web mit Kl-,Einheitsbrei” geflutet wird, steigt das Risiko, dass
suchende Nutzer auf mittelmalige oder redundante Texte stol3en.

Fachleute sprechen von ,Index Pollution” - der Suchindex (Googles
,Inhaltsverzeichnis” des Webs) wird gewissermalien verschmutzt mit vielen
austauschbaren Eintragen.




Irrelevante oder falsche Inhalte

Kl ist machtig, aber nicht perfekt.

Kl-generierter Content kann Fehler enthalten (man nennt das ,Halluzinationen”
- die Kl erfindet scheinbar glaubwurdige Infos, die aber falsch sind).

Wenn solche Inhalte ungepruft online gestellt werden, kann jemand, der Uber
Google darauf stél3t, Falschwissen erhalten.

AulBerdem nutzen einige Seiten KI, um Inhalte nur far Suchmaschinen zu
erzeugen (z.B. mit moglichst vielen Keywords), die aber fur Leser keinen echten
Wert haben.

Beispiel:

Eine Kl schreibt einen Ratgeber ,Tipps zum Gartnern” voll mit Schlagwortern -
aber der Text bleibt oberflachlich und hilft keinem Gartenfreund wirklich
weiter.

Solche ,Blender-Texte” kdnnten zunachst ranken, weil sie formal passen, sind
aber irrelevant fur den Nutzer.

Kurz:
Kl macht es einfacher, viel Content zu erstellen, aber Quantitat ersetzt nicht
Qualitat - was leider nicht immer sofort auffallt.




Verwirrende Keyword-Verkniupfungen

Traditionell versucht SEO, Inhalte so zu optimieren, dass sie zu bestimmten
Suchbegriffen (Keywords) gut gefunden werden.

KI-Content spuckt aber manchmal seltsame Kombinationen aus.

Zum Beispiel kdnnte ein KI-Tool einen Absatz tber ,Apfelkuchen backen”
generieren und dabei zuféllig auch ,Apple (die Firma)"” erwdhnen, weil es
irgendwo in den Trainingsdaten stand.

Solche unsinnigen Keyword-Mischungen konnen die Suchalgorithmen irritieren.
Im schlimmsten Fall rankt eine Seite plotzlich far Begriffe, die gar nichts mit
ihrem eigentlichen Thema zu tun haben - oder umgekehrt findet man in einem
Suchergebnis Text, der zwar die Wérter enthalt, aber im falschen
Zusammenhang.

Far Nutzer ist das frustrierend:
Man klickt ein Ergebnis an und bekommt nicht das, was man erwartete, weil der
Inhalt vom Thema abschweift (durch Kl vielleicht versehentlich).




Googles Herausforderung

Diese Probleme alarmieren auch die Suchmaschinen-Betreiber.

Google hat eingerdumt, dass massig Kl-Text im Web neue Schwierigkeiten
bringt. Zitat aus einem Bericht: ,The prevalence of mass-produced, Al-
generated content is making it harder for Google to detect spam. Al-generated
content has also made judging what is quality content difficult for Google.”

marketingpropulse.com.

Auf Deutsch:

,Die Verbreitung massenhaft Kl-generierter Inhalte macht es fur Google
schwieriger, Spam zu erkennen. KI-Content erschwert es Google zudem, zu
beurteilen, was qualitativ hochwertiger Inhalt ist.” Spamfilter und Qualitats-
Algorithmen mussen also weiterentwickelt werden, um z.B. plumpe Ki-
Massenware zu entwerten.

Google betont allerdings auch: ,Wir belohnen hochwertigen Inhalt, egal wie er
erstellt wurde” mariehaynes.com.

Das heildt, KI-Texte sind nicht per se verboten - aber sie mussen nutzlich und
korrekt sein, sonst stuft Google sie als ,Spam” oder ,dunnen Inhalt” ab.

©
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Zusatzproblem:
Vertrauen und Transparenz

Wenn man eine Kl nach einer Information fragt, nennt sie zwar oft Quellen,
aber manchmal auch nicht.

Nutzer konnen dann schwer nachvollziehen, woher die Aussage stammt.

Bei klassischer Suche klickt man auf eine Seite und sieht vielleicht den Autor
oder das Impressum - also wer die Info liefert.

Bei einer KI-Antwort steht oft kein menschlicher Autor dahinter.
Das kann das Vertrauen beeintrachtigen.

AuBerdem besteht die Gefahr, dass Urheberrechte verletzt werden:
KI kdnnte Textstellen aus Websites nahezu wortlich wiedergeben, ohne dass die
Seite dafur Besuch bekommt oder zitiert wird.

Daher diskutieren weltweit Experten und Juristen, wie man Kl-generierten
Content kennzeichnen oder regulieren sollte (z.B. die EU pruft Regelungen, dass
Kl-Inhalte deklariert werden mussen).




Merke

Kl kann Inhalte schnell erzeugen, was Verlage, Blogs und Marketing erleichtert -
aber diese Flut birgt Spam, Qualitatsverluste und Vertrauensprobleme.

Far SEO heif3t das:
Qualitatssicherung wird wichtiger denn je.

Inhalte mUussen noch klarer, hilfreicher und vertrauenswurdiger sein, um sich
vom Kl-Einheitsbrei abzuheben.

Echte Expertise und Erfahrung (Google spricht von ,,E-E-A-T": Experience,
Expertise, Authority, Trust) werden zum Trumpf - denn ein rein generischer KiI-
Text ohne Tiefgang landet sonst schnell auf den hinteren Platze oder verwirrt
die Suche.

@ CONTENT




Warum SEO moglicherweise verschwindet -
Treiber des Wandels

Warum konnte es dennoch passieren, dass SEO in der bisherigen Form an
Bedeutung verliert? Hier einige Schltsselfaktoren, die diesen Wandel antreiben:

Abbildung:
Was passiert nach einer Google-Suche?

Die Grafik zeigt am Beispiel Europa, dass heute fast 60 % aller Suchanfragen
ohne einen Klick auf externe Websites enden (sogenannte Zero-Click Searches).
Nur 40 % fuhren Uberhaupt zu einem Klick - und davon gehen wiederum viele
auf Google-eigene Angebote

(YouTube, Maps etc.) sparktoro.comsparktoro.com.

Fur jede 1000 Google-Suchen in der EU gelangen im Schnitt nur 374 Klicks zu
externen Websites sparktoro.com.

In 2024, what happens after Europeans search

Google?

3 d &
40.3% 37.4% 22.3%
Aclick.. Nothing. Another search.
(toone ofthe 3 options below) (the browsing sessicn ends) (inCoogle's“all" tab) ’
| |
74.6% 59.7%
Sounes.omicren “Zero-Click Searches”
24%
{toYouTube, Maps, Images News, Thatmeans.
B S For every1,000 EU Google searches,
1.4%* 374 clicks goto the open web.
(toa paid ad)

* Use of ad blockers may impact paid CTR caiculations

Sumddmeampanefprwida:ib;% %tgms Asserised & analyzed by SparkToro
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Zero-Click-Suche

Immer haufiger bekommt man die gesuchte Information direkt auf der
Suchergebnisseite angezeigt - man muss gar nicht mehr klicken.

Beispiele:

Die Google-Suche zeigt direkt den Wetterbericht, eine Wissenskarte (Knowledge
Panel) mit Daten zu einer Person, ein direktes Antwort-Snippet (,Featured
Snippet”) oder - neu - eben eine Kl-Antwort (SGE).

Wenn Nutzer keine Notwendigkeit mehr sehen, Websites zu besuchen, bringen
Top-Rankings weniger Traffic.

Fraher war Platz 1 in den Ergebnissen fast gleichbedeutend mit vielen
Besuchern.

Heute kann Platz 1 unter einem Kl-Kasten stehen, und die Mehrheit klickt gar
nicht mehr weiter.

Studien von SparkToro (Rand Fishkins Team) zeigten bereits 2020, dass rund
65 % der Google-Suchen ohne Klick endeten linkedin.com.

2024 liegt der Anteil je nach Region bei etwa 58-60% sparktoro.com.

Das ist ein Rekordhoch.

FUr SEO bedeutet das: Selbst wenn man alles richtig macht und oben steht,
sieht man eventuell keinen Besucherstrom, weil Google die Antwort selbst
liefert. Das Prinzip ,Frage - Antwort direkt da“ gab es frUher nur bei ganz
simplen Sachen (Rechenaufgaben, Wahrungsumrechnung).

Jetzt mit KI kann Google auch komplexere Fragen selbst beantworten. Kontext-
Bezug: Fur den Nutzer ist das bequem, aber fur SEO-Verantwortliche
frustrierend. Es ist ein bisschen, als wirde man im Restaurant ein tolles Menu
kochen, aber der Kellner (hier: die Suchmaschine) gibt dem Gast schon auf dem
Flur kostenlose Happen, bis dieser satt ist und gar nicht mehr an den Tisch
kommt.
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Dominanz grofRer Plattformen

Selbst wenn geklickt wird, landen Nutzer oft auf den Websites der ganz grof3en
Player - viele davon gehdren Google selbst oder anderen Tech-Giganten.

Die Grafik (vom Bereichsanfang) zeigt:
Von den 40,3 % Suchanfragen mit Klick gehen 24 % auf Google-eigene Dienste
(z.B. YouTube, Google Maps, Google News) sparktoro.com.

Dazu kommen bezahlte Anzeigen (ca. 1-2 % Klicks). Nur ~74,6 % der Klicks (also
etwa 30 % von allen Suchen) fuhren zu unbezahlten, organischen Ergebnissen
auf fremden Websites.

GrofRe Marken und Plattformen haben zudem meist die besseren Karten: Wer
nach einem Produkt sucht, landet oft direkt bei Amazon; wer Videos will, klickt
YouTube; Hotel-Suche fuhrt zu Booking.com etc.

Kleinere Webseiten abzuhangen, wird dadurch immer leichter fur die Grol3en.

Das okosystem ,freie Website” verliert an Boden gegentber dominanten
Plattformen. Wenn aber 80-90 % des Traffics auf einige wenige Domains
entfallen, lohnt sich breiten SEO-Aufwand fur mittelgrof3e oder kleine Seiten
weniger.

Dieser Trend zeigt sich global:

In China beispielsweise dominieren Baidu-eigene Services und Super-Apps das
Nutzererlebnis; in vielen westlichen Landern flie3en Werbebudgets eher zu
Facebook/Amazon, wodurch Google mehr eigene Angebote pushen kénnte, um
Nutzer zu halten.

Kurz:
SEO wird teilweise kannibalisiert - entweder von der Suchmaschine selbst oder
von monopolartigen Plattformen, die in den Rankings omniprasent sind.
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Kl-gestutzte Direktantworten

Dies Uberschneidet sich mit Zero-Click, geht aber noch weiter.

KI-Systeme wie ChatGPT oder Alexa liefern Antworten oft ohne irgendeinen
sichtbaren Weblink.

Fragt man z.B. einen Sprachassistenten: ,Wie koche ich Reis?", liest dieser ein
Rezept vor - selten erfdhrt man, von welcher Seite das stammt.

Selbst wenn die Kl aus guten Quellen schdpft, passiert das ,hinter den
Kulissen”.

Fur klassische SEO bedeutet das einen Kontrollverlust: Man optimiert seine
Seite, aber der Nutzer kdnnte die Info bekommen, ohne je deine Seite zu
besuchen.

Stell dir vor, du schreibst ein tolles Tutorial, und irgendwann zitiert eine Kl es
jedem, der fragt - die Leute bekommen dein Wissen, aber du bekommst keine
Klicks, keine Leserbindung, nichts.

Das ist ein Szenario, vor dem viele Inhalte-Anbieter Angst haben.

Es konnte dazu fuhren, dass weniger in freien Content investiert wird (warum
Aufwand, wenn Ertrag fehlt?). Langfristig wurde das wiederum die Grundlage
zerstoren, aus der Kl ihre Antworten generiert.

Hier muss man abwarten, ob z.B. KI-Suchergebnisse kunftig starker die
Originalquellen hervorheben oder ob es Modelle gibt, wie Urheber kompensiert
werden (eine Art ,Link-Gebuhr” oder Sichtbarkeitsbonus).

Aktuell aber gilt:

Die Tendenz zur Sofort-Antwort schwacht das klassische , Klick-und-lese-die-
Website”-Modell, auf dem SEO ful3t.




Fehlender (personlicher) Kontext

Suchmaschinen haben bisher - vereinfacht - allen Nutzern bei gleichem
Suchwort ahnliche Ergebnisse gezeigt.

KI-Tools kdnnten jedoch viel kontextbezogener arbeiten. Beispielsweise konnte
ein Kl-Assistent aus deinen fruheren Fragen lernen, was du genau meinst, und
maligeschneiderte Antworten geben.

Die klassische SEO hat damit Schwierigkeiten, weil sie auf allgemeine Relevanz
optimiert. Ein Beispiel: Du suchst ,Jaguar Geschwindigkeit”.

Google zeigt gemischt Ergebnisse Uber das Tier und das Auto. Eine Kl kdnnte
anhand deines Profils (du liest oft Autothemen) direkt nur das Auto meinen und
sagen: ,Ein Jaguar F-TYPE erreicht ~300 km/h...".

Hier fehlt in der alten SEO-Welt der Kontext, den die KI aber einbeziehen kann.
FUr Websites bedeutet das: Sie konkurrieren nicht nur um generische Begriffe,
sondern mussen relevant fur konkrete Nutzerabsichten sein - etwas, was Kl
unter Umstanden besser erkennen kann als ein starres Suchwort-Matching.

Unternehmen wie Google arbeiten an personalisierter Suche schon lange.
KI verstarkt das.

Wenn die Suchergebnisse fur jeden sehr individuell ausfallen, wird traditionelle
SEO (die meist auf Massen-Keywords abzielt) schwieriger.

Man kann es mit MaRRanzug vs. Konfektion vergleichen: Bisher bot SEO gute
~Anzuge von der Stange” fur populare Suchanfragen.

KI-Schneidereien konnten jedem Nutzer einen ,,Anzug nach Mal3" schneidern -
da passt der Standard-SEO-Ansatz nicht mehr so gut rein.
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Veranderung der Nutzergewohnheiten

Mit der Zeit gewohnen sich die Menschen an neue Tools.

Wenn kunftig immer mehr Leute direkt einen Chatbot fragen oder in der App
ihres Vertrauens suchen, kénnte das klassische ,Googeln” in bestimmten
Bereichen deutlich zurickgehen.

In einigen Kategorien sieht man das schon:

Jobsuche lauft viel Gber LinkedIn oder spezialisierte Portale, Immobiliensuche
uber Immobilien-Apps, lokale Businesses oft Uber Karten-Apps oder
Bewertungsportale.

In all diesen Fallen spielt SEO eine geringe Rolle, weil die Suche gar nicht erst
uber Google & Co. lauft.

Sollte KI - etwa integriert in Betriebssysteme oder Messenger - zur primaren
Info-Quelle werden, konnte SEO tatsachlich an vielen Fronten verschwinden.

Man wurde dann optimieren mussen, von der Kl erwahnt zu werden (was ganz
neue Techniken erfordert, vielleicht ,AEO - Answer Engine Optimization”
genannt).

Noch ist es nicht so weit, aber die Weichen stellen sich dafur.




Fazit dieses Abschnitts

Mit der Zeit gewohnen sich die Menschen an neue Tools.

Wenn kunftig immer mehr Leute direkt einen Chatbot fragen oder in der App
ihres Vertrauens suchen, konnte das klassische ,Googeln” in bestimmten
Bereichen deutlich zuruckgehen.

In einigen Kategorien sieht man das schon:

Jobsuche lauft viel Uber LinkedIn oder spezialisierte Portale, Immobiliensuche
uber Immobilien-Apps, lokale Businesses oft Uber Karten-Apps oder
Bewertungsportale.

In all diesen Fallen spielt SEO eine geringe Rolle, weil die Suche gar nicht erst
uber Google & Co. lauft.

Sollte KI - etwa integriert in Betriebssysteme oder Messenger - zur primaren
Info-Quelle werden, kdnnte SEO tatsachlich an vielen Fronten verschwinden.
Man wurde dann optimieren mussen, von der Kl erwahnt zu werden (was ganz
neue Techniken erfordert, vielleicht ,AEO - Answer Engine Optimization”
genannt).




Pro-SEO vs. Anti-SEO
ubersichtlicher Vergleich

Nach so vielen Details fassen wir die wichtigsten Argumente beider Seiten
einmal klar und einfach zusammen.

Stellen wir Pro-SEO und Anti-SEO-Meinungen gegenuber, quasi wie zwei Teams
in einer Debatte:



PRO-S€0
VS

ANTI-SEO

UBERSICHTLICHER
VERGLEICH




Gegenuberstellung

Argumente, dass SEO weiterhin
wichtig ist (Pro-SEO)

,SEQ ist nicht tot, es lebt!” - Auch
wenn sich die Suche wandelt,
werden Websites weiterhin
optimiert werden mussen, damit
Inhalte gefunden werden.

Solange es Suchmaschinen oder
irgend eine Form von
Informationssuche gibt, wird es
relevant sein, sichtbar zu sein.

Dauerhafte Anpassung statt
Abschaffung:

SEO hat sich Uber 20 Jahre stetig
verandert

(Keywords -> Content-Qualitat ->
mobile Optimierung -> ...).

Es ist ein wandelbares Feld.

Kl ist eben der nachste Wandel.
Gute SEO-Strategen nutzen KI
sogar als Hilfsmittel (z.B. fur
Analyse) anstatt zu verzweifeln.

Argumente, dass SEO nicht mehr
funktioniert (Anti-SEQ)

,SEQ ist tot!” - KI-Systeme
beantworten Fragen direkt. Nutzer
klicken immer seltener auf
Webseiten sparktoro.com.

Wozu noch klassische SEO, wenn
Google & Kl die Infos selbst liefern?
Viele Optimierungs-Tricks
funktionieren nicht mehr, weil die
Kl andere Kriterien hat.

Verlust der Kontrolle: Fruher
konnte man durch gezielte
MalBnahmen sein Ranking
beeinflussen.

Jetzt entscheidet eine Kl, welche
Inhalte in einer Antwort
vorkommen - das Ranking-Konzept
verschwimmt.

Selbst Top-Inhalte garantieren
keinen Traffic mehr (Zero-Click).
Fur viele Unternenmen lohnt der
Aufwand nicht mehr, wenn das
Ergebnis vom Zufall abhangt.
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Gegenuberstellung

Argumente, dass SEO weiterhin
wichtig ist (Pro-SEO)

Nutzerbedurfnis bleibt zentral: Egal
ob Mensch oder Maschine
antwortet - am Ende wollen
Menschen gute, hilfreiche Inhalte.
Wenn man Qualitat und Mehrwert
liefert, wird dafur ein Weg
gefunden (sei es durch Kl-Zitation
oder neue Suchmodelle).

Insofern bleibt das Kernprinzip von
SEO (,erstelle Inhalte, die den
Leuten nutzen und leicht
auffindbar sind”) gultig

optimizedwebmedia.com.

Google selbst sagt: ,Rewarding
high-quality content, however it is
produced.” mariehaynes.com -
.Wir belohnen hochwertigen Inhalt,
egal wie er produziert ist.”

Gute Inhalte zahlen sich also weiter
aus.

Argumente, dass SEO nicht mehr
funktioniert (Anti-SEQ)

Content Ubersattigt &
austauschbar:

Kl hat eine Content-Schwemme
erzeugt.

Viele Suchergebnisse sehen gleich
aus, weil zig Seiten denselben Ki-
generierten Einheitsbrei liefern.

Einzelne Seiten stechen kaum noch
hervor.

SEO hebt einen Inhalt nicht mehr
deutlich GUber den anderen, wenn
alle dieselben Kl-Texte recyclen.

Die Folge: Zufalligkeit - oder es
gewinnt, wer am meisten
veroffentlicht (Quantitat Uber
Qualitat). Das ist frustrierend fur
seriose Anbieter.
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Gegenuberstellung

Argumente, dass SEO weiterhin
wichtig ist (Pro-SEO)

Neue SEO-Chancen durch KiI: KI
kann auch neue Suchanfragen
erzeugen.

Beispielsweise kdnnen komplexe
Fragen gestellt werden (die man
friher gar nicht gegoogelt hatte),
woraufhin die Kl eventuell doch
spezielle Quellen empfiehlt.

Auch nutzen 99 % der KI-Nutzer
weiterhin klassische
Suchmaschinen_coolest-
gadgets.com - oft sogar mehr, weil
KI-Anworten neugierig machen
linkedin.com. Google berichtet:
~We've found that with Al
Overviews, people use Search
more.”

(Menschen nutzen die Suche mehr,
seit es KI-Ubersichten gibt)
linkedin.com.

SEO kénnte also in neuen Formen
weiterleben (z.B. Optimierung
dafur, in KI-Antworten erwahnt zu
werden).

Argumente, dass SEO nicht mehr
funktioniert (Anti-SEQ)

Abhangigkeit von grolRen KI-
Modellen:

Es besteht die Gefahr, dass einige
wenige Kl-Systeme (von Google,
OpenAl, Baidu etc.) den Zugang zu
Informationen monopolisieren.

Kleine Website-Betreiber kdnnen
kaum beeinflussen, wie diese KI
ihre Inhalte bewerten oder ob sie
sie Uberhaupt ,sehen”.

Wenn Kl zum Haupt-Infokanal wird,
verschiebt sich die Macht komplett
- weg von Webmastern hin zu KI-
Betreibern.

SEO in seiner frei zuganglichen,
community-getriebenen Form
hatte dann ausgedient.

38



Gegenuberstellung

Argumente, dass SEO weiterhin
wichtig ist (Pro-SEO)

Analogie: Bibliothek mit neuem
Katalog - SEO war wie das System,
BUcher in einer Bibliothek so
aufzustellen und zu betiteln, dass
sie schnell gefunden werden. K
andert den ,Katalog” dieser
Bibliothek, aber am Ende mussen
die Bucher (Inhalte) immer noch
geschrieben und so gestaltet sein,
dass der Katalog sie Uberhaupt
berucksichtigt. Ein gutes Buch
bleibt wertvoll.

Argumente, dass SEO nicht mehr
funktioniert (Anti-SEQ)

Analogie: Reiseburo vs. Navi-App -
Fraher brauchte man ein
Reiseburo (SEO), um Infos und
Buchungen zu erhalten, heute sagt
einem die Navi-App (KI) sofort den
Weg und bucht vielleicht im
Hintergrund. Das ,Reiseburo” wird
weniger relevant. Ubertragen heil3t
das: Die Vermittlerrolle von SEO
zwischen Nutzer und Inhalt wird
kleiner, weil Kl vieles direkt
erledigt.

(Anmerkung: Diese Gegenuberstellung vereinfacht die Positionen.

In Wirklichkeit sind viele Experten sich einig, dass SEO weder komplett
stirbt noch véllig unverandert bleibt, sondern sich transformiert.)
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Pro-SEO vs. Anti-SEO
ubersichtlicher Vergleich

Wie man sieht, stehen sich teils gegenteilige Ansichten gegentber.

Gerade junge Leserinnen und Leser (oder Einsteiger ins Thema) mogen verwirrt
sein: Soll man nun noch einen Blog starten?

Lohnt es sich, YouTube-Videos zu machen?
Oder Ubernimmt das eh alles eine KI?
Die Antwort:

Inhalte erstellen lohnt sich weiterhin, aber man sollte verstehen, wie sich die
LSpielregeln” andern.

Im nachsten Abschnitt héren wir dazu ein paar Original-Stimmen von
Expert:innen rund um den Globus.




Stimmen von
Expert:iinnen aus aller Welt

Was sagen namhafte SEO- und Tech-Expert:innen konkret zu dieser
Entwicklung?

Hier eine Auswahl authentischer Zitate und Einschatzungen aus verschiedenen
Regionen - mit kurzer Erklarung:



Was sagen namhafte SEO- und Tech-
Expert:innen konkret zu dieser Entwicklung?

SEO is dead. Here's what it means for you...

Joe Procopio USA
Tech-Autor

SEO has been lying since 2021... I'm pretty
sure in 2025... SEO dying again

Gary lilyes SEO-influencer

The best SEO is to love your customers.

Seth Godin USA
Marketing-Guru

Better content is outwighing more content.
,,Stop thinking of SEO as your only hammer..."
Ann Handley USA Content-Expertin

Create content that reaches your
audience’s audience.
Aleyda Solis Spanien, internationale SEO-Beraterin

We need data instead of drama.

Sundar Pichai Ausdal-CEO Google CEO
Al technology’s advancement is inevitable
and no industry is immune to its effects.

Dr. Kai-Fu Lee China Ki-Forscher




Joe Procopio (USA, Tech-Autor)

.SEQ is dead. Here's what it means for you...” inc.com.

Dieser Autor vertritt offensiv die Meinung, SEO sei am Ende, vor allem nachdem
Google auf KI-Suche umstellt.

Er schreibt in Inc. Magazine, dass Google selbst SEO ,getttet” habe, indem es
Al-Ergebnisse voranstellt.

Seine flapsigen Worte (,Nagel im Sarg”) haben fur Aufsehen gesorgt.

Deutung:
Das ist eine typische Anti-SEO-Stimme aus Nordamerika, die aber bewusst
provoziert. Es spiegelt die Frustration mancher wider, die Jahre in SEO

investierten und nun von Google's Kl vor den Kopf gestol3en wurden.



Neil Patel (USA, SEO-Influencer)

»Is SEO dead? ... That would be a resounding no."” neilpatel.com.

Patel, der weltweit Blogs und Firmen berat, halt mit Daten dagegen.
Er zeigte z.B., dass Google's KI-Ubersichten die Klickzahlen nicht massiv senken
Jinkedin.com.

Zudem hat er gepostet:
JAfter Google released Al Overviews, we saw a 1.32% increase in clicks... Al
Overviews didn't kill search.” linkedin.com.

Deutung:

Neil Patel verkorpert die Pro-SEO-Seite, die sagt: ruhig Blut, so schnell stirbt SEO
nicht. Aus seiner Sicht mussen Marketer sich anpassen (z.B. Inhalte noch besser
machen, neue Keywords finden, die KI nicht abdeckt), dann werden sie
weiterhin Erfolg haben. Er nutzt KI-Tools sogar aktiv, um SEO zu verbessern
(etwa fur schnelleres Schreiben von Entwurfen, die er dann verfeinert).




Gary lllyes (Schweiz, Google Search Liaison)

.SEO has been dying since 2001... I'm pretty sure in 2025... SEO is dying again.”
searchenginejournal.com.

Gary, ein Googler, scherzt daruber, dass SEO schon seit Uber 20 Jahren immer
wieder totgesagt wird.

Deutung:

Aus Sicht von Google stirbt SEO nicht - zumindest so lange, wie Menschen
uberhaupt Suchmaschinen nutzen. Allerdings legt er (und Kollegen wie John
Mueller) Wert darauf, dass man wertvolle Websites baut statt Ranking-Hacks.
Sein Zitat signalisiert: Die Unkenrufe sind altbekannt;

SEQ ist ein dauerhaftes Thema, so wie Ernahrung: nur weil sich die Kuche
andert, ,stirbt” Kochen nicht.




Seth Godin (USA, Marketing-Guru)

»The best SEO is to love your customers.” firstpagemarketing.ie.

Seth Godin, ein beriUhmter Autor, ist kein klassischer SEO, aber sein Zitat ist hier
Gold wert.

Er betont, dass man im Marketing (und damit auch SEO) den Fokus auf die
Bedurfnisse der Kunden legen soll, nicht aufs Austrixen von Algorithmen.

Deutung:

Diese Haltung wird von vielen modernen SEOs geteilt:

Wer Inhalte erstellt, die Menschen wirklich helfen, wird langfristig belohnt - sei
es durch Google oder Empfehlungen. Godins globale Fan-Gemeinde (auch in
Europa, Asien etc.) nimmt diesen Rat ernst: Es geht um Menschen, nicht
Maschinen.




Rand Fishkin (USA, SEO-Pionier)

.Better content is outweighing more content.” und , Stop thinking of SEO as
your only hammer..."linkedin.com.

Rand, Grunder von MOZ und SparkToro, hat den Wandel im Suchverhalten
uber Jahrzehnte verfolgt.

Er weist darauf hin, dass Qualitat vor Quantitat geht (lieber einen wirklich
hilfreichen Artikel als zehn Kl-Posts ohne Tiefe).

Zudem predigt er, dass Unternehmen nicht nur auf Google bauen sollten,
sondern auch andere Kanale nutzen sollen (,Search Everywhere Optimization”
nennt er das - Suchmaschinenoptimierung fur Uberall).

Deutung:
Rand's Stimme hat weltweit Gewicht (er wird in Nordamerika und Europa oft
zitiert). Seine Aussagen stutzen den Ansatz:

SEO muss integraler Teil einer groBeren Content-Strategie sein, nicht ein
isolierter Trick.

Er glaubt, dass z.B. Social-Media-Suche, App-Suche etc. an Bedeutung gewinnen
- man muss also Uberall etwas Prasenz aufbauen.




Ann Handley (USA, Content-Expertin)

,Create content that reaches your audience’s audience.” firstpagemarketing.ie.
Ann Handley rat, Inhalte so gut zu machen, dass Leser sie gerne teilen.

Damit erreicht man nicht nur seine direkte Zielgruppe, sondern auch deren
Freunde/Follower.

Deutung:

Dies ist eigentlich die Essenz von gutem Content-Marketing, was wiederum eng
mit SEO verzahnt ist. Global gesehen verbreiten sich Inhalte heute viral GUber
Plattformen - SEO darf das nicht ignorieren.

Handley's Rat ist besonders fur junge Creator leicht verstandlich: Mach etwas
so Cooles/Interessantes/Nutzliches, dass andere es weiterschicken.

Dann bekommst du automatisch mehr Sichtbarkeit, auch unabhangig von
Google.




Aleyda Solis (Spanien, internationale SEO-
Beraterin)

Aleyda betont aktuell vor allem, Daten statt Drama anzuschauen. Sie sagte
kUrzlich sinngemal:

.Wir brauchen keine reil3erischen ,SEO-Apokalypse durch KI*-Posts, sondern
echte Nutzungsdaten.” linkedin.com.

Sie hat zum Beispiel analysiert, welche Quellen KI-Suchmaschinen zitieren und
wie viel Traffic tatsachlich verloren geht.

Deutung:

Als europaische Stimme steht Aleyda flr einen sachlichen, analytischen Blick. In
Europa sind viele Webseitenbetreiber vorsichtig und beobachten genau, bevor
sie ,SEO aufgeben”.

lhre Botschaft: Nicht in Panik verfallen - lieber schauen, wo konkret Verluste
auftreten und gezielt gegensteuern.




Sundar Pichai (Indien/USA, Google CEO)

,Links will always be an important part of Search.” wilde.works und , Al will
change Search profoundly.”

Pichai hat in Interviews versucht, die Balance zu halten:

Einerseits verspricht er, dass Web-Links weiterhin wichtig bleiben - Google will
also Quellen nicht komplett verstecken, weil das Web als Ganzes funktionieren
muss.

Andererseits betont er, dass wir in einer Phase ,,unglaublicher Innovation” fur
die Suche sind moneycontrol.com.

Deutung:

Von der obersten Stelle bei Google hort man: Ja, Kl verandert massiv das
Sucherlebnis (Google investiert ja Milliarden dafur), aber Google versucht, dabei
die Webseiten einzubinden (z.B. durch Quellenangaben in SGE).

Ob das gelingt, bleibt abzuwarten. Pichais Aussagen sind wichtig, da sie Googles
globale Strategie widerspiegeln:

Sie wollen die Vorteile der KI nutzen, ohne dass das Web-Okosystem kollabiert.
FUr SEO heilRt das: Google will weiterhin Inhalte von externen Seiten beziehen -
aber eben in neuer Form.
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Dr. Kai-Fu Lee (China, Kl-Forscher)

Kai-Fu Lee hat zwar nicht speziell Uber SEO gesprochen, aber er prognostiziert
allgemein:

Al technology’s advancement is inevitable and no industry is immune to its
effects.” (Kein Wirtschaftszweig bleibt von Kl unverandert).

Deutung:

Als Head of Research unseres Panels erinnert seine Sicht daran, dass dieser
Wandel global ist - in den USA wie in China, in Start-ups wie in traditionellen
Branchen. FUr die digitale Transformation (zu der SEO gehort) bedeutet das,
man muss lernfédhig und innovativ bleiben.

Kai-Fu Lee wiurde vermutlich raten:

Die Zukunft von SEO liegt vielleicht darin, zu verstehen, wie Kl Informationen
sucht, und sich darauf einzustellen. Sein Fokus liegt auch auf Chancen: Kl
nimmt zwar alte Jobs, schafft aber neue - Ubertragen kdnnte das heil3en:
Klassische SEO-Jobs wandeln sich zu z.B. ,Al Content Strategists”, Daten-
Optimierer oder Ahnlichem.

In jedem Fall betont er den globalen Charakter des Ki-Zeitalters:
Die ganze Welt - ob Asien, Europa, Afrika, Amerika - ist davon betroffen, wenn
auch mit unterschiedlichen Schwerpunkten.
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Zusammengefasst

zeichnen diese Stimmen ein Bild: SEO steht an einem Wendepunkt. Aber die
Einschatzungen sind vielfaltig. Wichtig ist, was viele implizit sagen: Der Nutzer
und der Inhalt ricken wieder ins Zentrum.

Ob es nun ,SEO" heil3t oder anders - wer online Erfolg will, muss verstehen,
was seine Zielgruppe braucht und wie die neuen Systeme funktionieren.

Auch ist deutlich: Regional gibt es Unterschiede.

In den USA schreien manche schnell ,SEO is dead” und probieren Neues aus. In
Europa analysiert man vielleicht vorsichtiger die Daten.

In Asien, wo Super-Apps verbreitet sind, war klassisches SEO teils nie so grof3,
daflr gibt es dort andere Herangehensweisen (z.B. WeChat-SEO fur
Miniprogramme).

Afrikanische und sidamerikanische Markte wachsen gerade stark im
Internetbereich - hier sieht man oft Chancen, mit gutem lokalem Content
Lacken zu fullen, wahrend KI fur lokale Sprachen vielleicht noch nicht so gut ist.

Das Mastermind-Gremium unserer Experten zeigt:
alle kommen aus unterschiedlichen Winkeln, aber keiner rat zum Aufgeben.
Vielmehr lauten die Ratschlage: Anpassen, Lernen, Qualitat liefern.
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Ausblick: Wie verandern sich organische
Reichweite und Content-Marketing in den
nachsten 6-18 Monaten?

Blicken wir in die nahe Zukunft (das nachste Halbjahr bis ~1,5 Jahre):

Was konnte global auf uns zukommen in Sachen organische Reichweite (also
unbezahlte Sichtbarkeit) und Content-Marketing?

Ausblick: Wie verandern sich organische
Reichweite und Content-Marketing in den
nachsten 6-18 Monaten?







Ausblick: Wie verandern sich organische
Reichweite und Content-Marketing in den
nachsten 6-18 Monaten?

Mehr Kl in der Suche - schrittweise ausgerollt:
Es ist sehr wahrscheinlich, dass Google sein Kl-Feature SGE in den kommenden
Monaten weiter verbessert und in mehr Landern/Sprachen einfuhrt.

Aktuellen Schatzungen zufolge hatten Anfang 2025 bereits ~30 % der Google-
Suchen eine KI-Ubersicht eingeblendetcoolest-gadgets.com (zumindest in
Testgruppen). Dieser Anteil konnte bis 2026 auf ~28-30 % aller Suchseiten

steigen coolest-gadgets.com.

Das heildt, etwa jede dritte Suche wurde dann eine direkte Antwort zeigen.
Wenn das so kommt, rechnen Experten damit, dass die organischen Klicks
spurbar sinken - eine Prognose spricht von -25 % weniger organischem Traffic
bis 2026 coolest-gadgets.com (im Schnitt, je nach Branche unterschiedlich).

Besonders betroffen waren Webseiten, die viele Informationsanfragen
abdecken (Definitionen, einfache Ratgeber), weil genau die von KI-Antworten
geschluckt werden.
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Verandertes Nutzerverhalten festigt sich

Trends wie die Zunahme von TikTok- und Instagram-Suche bei
Jugendlichentechcrunch.com werden sich wahrscheinlich verstarken.

FUr Content-Marketing bedeutet das, man kann organische Reichweite nicht
mehr nur mit Blogartikeln und Google-Ranking erzielen - man muss auch
Plattform-Content erstellen (etwa Kurzvideos).

Die organische (unbezahlte) Reichweite verteilt sich also auf mehr Kanadle.

Ein Food-Blog bekommt vielleicht weniger Google-Besucher, aber gewinnt
TikTok-Follower, die Uber Kurzrezepte kommen.

Insgesamt kdnnten Traffic-Strome volatil werden:

Mal spult die KI etwas mehr Besucher auf die Seite (wenn z.B. eine Quelle
prominent verlinkt ist), mal bricht es weg (wenn die Kl die Antwort liefert ohne
Klick).

Fur die nachsten 6-18 Monate hei3t das ,,Achterbahnfahrt":
Website-Betreiber mussen ihre Analytics genau im Auge behalten, woher die
Leute nun kommen und schnell reagieren.
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Publisher reagieren auf Ki

Wir werden vermutlich sehen, dass einige groRe Verlage/Websites anfangen, Kl-
Crawler auszusperren oder Inhalte hinter Logins zu stecken, um sich zu
schutzen.

Wenn z.B. ein Lexikon merkt, dass Google's Kl all ihr Wissen abgreift, kdnnten
sie fordern: ,Zeigt unsere Inhalte nicht in euren Antworten, sonst...".

Erste Tendenzen dazu gibt es (Streit um Urheberrecht). Kurzfristig ist aber
unklar, ob das gelingt.

Dennoch:

Ein Szenario ist, dass manche Inhalte im Web knapper frei verfugbar sein
konnten. Content-Marketer werden eventuell weniger komplette Infos gratis
bloggen und stattdessen mehr Newsletter oder exklusive Community-Inhalte
anbieten, um die Kontrolle zu behalten.

So nach dem Motto: ,Auf meiner Seite gebe ich eine Zusammenfassung, aber
die richtig guten Tipps schicke ich nur an meine E-Mail-Liste.”

Das wurde die organische Reichweite im offenen Web eher verringern, aber das
direkte Marketing (z.B. E-Mail, geschlossene Gruppen) starken.




Qualitats-Content und
Autoritat steigen im Wert

In naher Zukunft - auch bedingt durch Googles Bemuhungen - kdnnte sich
herauskristallisieren, welche Seiten wirklich vertrauenswurdig sind.

Google hat Algorithmen (Stichwort E-E-A-T), die Experten-Content erkennen
sollen. Kl-generierte Massenware kdnnte vermehrt herabgestuft werden,
sobald Google die Muster zuverlassig erkennt marketingpropulse.com.

Deshalb erwarten viele SEOs, dass in 2024/2025 wirklich gut recherchierte,
einzigartige Inhalte wieder bessere Chancen haben, oben zu ranken (oder als
Quellen fur KI-Antworten genutzt zu werden).

Fur Content-Marketing heil3t das: Es lohnt sich, in Originalitat und Fachwissen
zu investieren - z.B. eigene Studien, eigene Erfahrungen, Interviews, lokale
Expertise etc. Solche Dinge kann Kl (noch) nicht selbst erzeugen. Seiten, die als
Autoritat gelten (z.B. offizielle Gesundheitsportale, renommierte
Nachrichtenseiten), konnten sogar Traffic-Gewinne sehen, weil Nutzer
zunehmend gezielt nach vertrauenswurdigen Quellen filtern, wenn sie K
misstrauen.

Es kdnnte einen Gegenbewegung geben: Leute suchen bewusster nach dem
~echten” Inhalt hinter der KI-Antwort, vor allem bei kritischen Themen.
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Neue Inhalte-Formate entstehen

Content-Marketing in 6-18 Monaten wird wohl experimentierfreudiger sein.
Denkbar sind interaktive Inhalte (z.B. Quiz, Tools), die Kl nicht so leicht direkt
beantworten kann - damit zwingt man den Nutzer quasi, auf die Seite zu
kommen, um es zu erleben.

Auch Audio/Video wird noch wichtiger, da KI-Textantworten zwar Text ersetzen,
aber kein echtes Video oder Podcast-Erlebnis.

Schon jetzt setzen viele Marken auf Podcasts, Webinare, Live-Streams, um
organisch ihr Publikum zu halten.

Solche Formate kann man schwer ,wegoptimieren” - man muss hingehen und
zuhoren/sehen.

Die nachsten Monate kdnnten hier einen Schub zeigen:
Mehr Firmen und Creator starten eigene Formate abseits reiner Blogtexte.




Lokale und spezialisierte
Suche bleibt Nische

Globale Trends hin oder her - es gibt Bereiche, die bleiben relativ stabil.

Lokale Suche (etwa ,Backerei in meiner Nahe") wird zwar auch durch Ki
beeinflusst, aber die Mechanik (Google Maps, Bewertungen) bleibt ahnlich.

Hier wird SEO in Form von Local SEO (MyBusiness-Eintragen etc.) weiter
relevant sein. In den nachsten 18 Monaten erwarten Experten keine radikale
Anderung, dass Kl etwa eigenstandig Handwerker vermittelt - zumindest nicht
flachendeckend.

Unternehmen sollten also im lokalen Kontext wie gehabt ihre Profile pflegen.
Ahnlich bei visueller Suche (Google Lens etc.):

Diese werden besser, aber klassisches SEO (Bilder-ALT-Texte, Beschriftungen)
hilft immer noch, damit Kl ein Bild richtig einordnet.




Regulierung und
Nutzer-Backlash

Moglicherweise spielen auch Regulierungen eine Rolle in naher Zukunft.

In der EU etwa wird Uber das KI-Gesetz (Al Act) verhandelt, das Transparenz bei
Kl-Ergebnissen fordern kénnte.

Wenn Google z.B. gezwungen wurde, KI-Antworten deutlich zu kennzeichnen
oder dem Nutzer immer auch klassische Ergebnisse anzuzeigen, konnte das
den Traffic-Verlust fur Webseiten eindammen.

Gleichzeitig wachst bei manchen Nutzern das Misstrauen gegenuber Kl-Infos
(Thema ,Fake News" oder Unfalle wie die ,,Bard”-Kl, die falsche Ausklnfte gab).

In den nachsten 12 Monaten kdnnte sich stabilisieren, wann Nutzer lieber die Kl
fragen und wann lieber selbst recherchieren.

Das spielt ins Content-Marketing: Inhalte-Anbieter kénnten damit werben,
keine Kl zu sein - echte Menschen, echte Erfahrungen.

Dieses Alleinstellungsmerkmal kdnnte Reichweite sichern, wenn Leute genug
von generischem Kl-Text haben.




doppeltes Bild

Insgesamt zeichnet sich fur die nachsten Monate global ein doppeltes Bild:
Einerseits weniger organischer Traffic Uber klassische Wege (durch KI-
Integration, Zero-Click etc.), andererseits neue Moglichkeiten, diejenigen zu
erreichen, die aktiv nach authentischem, hochwertigem Content suchen.

Content-Marketing wird sich starker diversifizieren:
Von SEO-getriebenen Blogs hin zu Community-getriebenen und Multi-

Plattform-Strategien (siehe nachster Abschnitt). Wer frih anfangt, sich darauf
einzustellen, kann in 6-18 Monaten bereits einen Vorsprung haben.




GegenmalRnahmen & Strategien:
Wie bleibt man organisch sichtbar?

Angesichts all dieser Veranderungen stellt sich die praktische Frage:

Was konnen Content-Schaffende und Unternehmen tun, um weiterhin
organische Sichtbarkeit aufzubauen oder zu halten?

Hier einige konkrete Strategien und Tipps, wie man sich wappnen kann -
verstandlich und umsetzbar, auch fur Einsteiger:
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Eigene Community aufbauen

Statt sich allein auf Google zu verlassen, sollte man versuchen, eine direkte
Beziehung zum Publikum herzustellen.

Beispiele:
Starte einen E-Mail-Newsletter mit interessanten Inhalten, den deine Leser
gerne abonnieren.

So hast du ihre Kontaktdaten und kannst sie direkt erreichen, ohne Umweg
uber Suchmaschinen.

Oder grunde eine Community auf einer passenden Plattform - das kann ein
Forum auf deiner Website sein, eine Facebook-Gruppe, ein Discord-Server oder
ein Telegram-Kanal, je nachdem wo deine Zielgruppe ist. Wichtig dabei: Biete
dort exklusiven Mehrwert und betreue die Community aktiv.

Wenn Menschen sich einer Gruppe zugehorig fuhlen (z.B. Fans eines Blogs,
Mitglieder eines Clubs), kehren sie von sich aus immer wieder - du bist dann
weniger abhangig von Google-,Zufallsbesuchern”.

Viele Creator sagen:
.Die E-Mail-Liste ist Gold wert”, denn die gehort dir, wahrend Google, Facebook
und Co. ,geliehenes Land” sind.

Dieses Motto lautet: ,Don’t build on rented land” - baue nicht nur auf
gemieteten Grundstucken (fremde Plattformen), sondern auf eigenem Grund
(eigene Website, eigene Liste)portfolio-collective.com.

Ein gutes Beispiel ist ein/e Blogger:in, der/die einen treuen Leserkreis hat,
vielleicht Uber Jahre gewachsen - diese Leute kommen direkt oder Gber den
Newsletter, egal was Google macht.
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Multi-Channel-Prasenz:

Streue deine Inhalte breit Uber mehrere Plattformen.

Wenn du z.B. einen ausfuhrlichen Artikel schreibst, dann mach daraus auch ein
kurzes Video fur YouTube oder TikTok, erstelle eine Infografik fur Pinterest, teile
Zitate auf Twitter (X) etc.

So erhdhst du die Chance, dass neue Leute dich entdecken, ohne dass sie
explizit nach deinem Inhalt googeln.

Wichtig:
Passe den Stil ans jeweilige Medium an (auf TikTok z.B. kurz und unterhaltsam,
auf LinkedIn evtl. fachlicher Ton).

Diese Strategie nennt sich gern ,Content Recycling” oder Crossmedia.

Sie stellt sicher, dass du nicht alles auf eine Karte setzt. Wenn Google mal
weniger liefert, bringt vielleicht YouTube oder Instagram Traffic.
AulBerdem bevorzugen verschiedene Nutzer unterschiedliche Kandle - so
erreichst du eine globalere Audience.

In SGdamerika etwa ist WhatsApp ein gro3er Inhaltsverteiler;
in Asien WeChat.

Finde heraus, wo deine potenziellen Fans aktiv sind, und prasentiere dich dort
organisch. Das kostet etwas extra Zeit, zahlt sich aber aus durch mehr
Unabhangigkeit.




Qualitat und Einzigartigkeit betonen

Heutzutage kann jeder mittels KI schnelle Texte produzieren - abheben wirst
du dich nur durch Qualitdt und Originalitat.

Schreib Uber Dinge, die du wirklich erlebt oder erarbeitet hast.
Teile personliche Beispiele, Studienergebnisse, eigene Fotos. Suchmaschinen
(und auch Menschen) erkennen solche authentischen Inhalte.

Zum Beispiel:

Wenn du einen Reisebericht schreibst, berichte von deiner eigenen Reise, fluge
eigene Bilder und Anekdoten ein - das kann kein generischer Kl-Artikel
kopieren. Google's Empfehlungen betonen ,Erfahrung aus erster Hand"

(Stichwort E-E-A-T: Experience, Expertise, Authority, Trustworthiness).

Du kdnntest in deinen Text einbauen ,Als gelernter Koch habe ich dieses
Rezept...” oder ,In meinen 5 Jahren als Mechaniker habe ich festgestellt...”.
Solche Signale bauen Vertrauen auf und helfen auch beim Ranking, weil sie
Content-Spam ausstechen.

Kurz gesagt:
Sei du selbst und zeige dein Kdénnen, anstatt der x-te Abklatsch zu sein. Auch
Seth Godins Rat passt hier: ,The best SEO is to love your customers.”

firstpagemarketing.ie - wenn du die Fragen und Probleme deiner Leser wirklich
liebst und I6sen willst, wird dein Inhalt naturlich gut und sticht heraus.
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Technische SEO nicht vernachlassigen:

Auch wenn Inhalte Koénig sind, sollte die technische Optimierung der Website
weiterhin stimmen.

Das heil3t:

Achte auf schnelle Ladezeiten (niemand mag langsame Seiten, auch Google
nicht), mobile Tauglichkeit (die meisten Nutzer sind mobil), saubere Indexierung
(verwende z.B. schema.org-Strukturierte Daten, damit Google deine Inhalte
besser versteht).

Strukturierte Daten sind wie , Etiketten” an deinem Content, die Maschinen
sagen, was was ist (z.B. Rezept, FAQ, Produkt).

Das kann in Kl-Zeiten helfen, weil diese Daten evtl. bevorzugt ausgelesen
werden.

Beispiel:
Mit strukturierten Daten fur FAQ kdonnte deine Seite direkt als Q&A-Block in
Google erscheinen - oder irgendwann in einer Sprach-Kl abgefragt werden.

Also:

Hausaufgaben machen - Meta-Descriptions, Alt-Texte fur Bilder,
Uberschriftenhierarchie - das alles bleibt wichtig, auch wenn gerade alle Gber
Kl reden.

KI wird voraussichtlich auch auf diese Infos zugreifen (z.B. wenn eine Kl auf
aktuelle Websuche geht, orientiert sie sich an ahnlichen Signalen).
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Optimieren fur Ki
und neue Suche (,,AEO")

Es schadet nicht, sich jetzt schon Gedanken zu machen, wie man in Kl-
Antworten auftaucht.

Einige Tipps aus ersten Untersuchungen:

KI-Suchen zitieren haufig ,Autoritatsseiten” - also solche mit gutem Ruf. Daran
arbeitet man durch die obige Qualitat und vielleicht Backlinks von
renommierten Seiten (ja, Linkbuilding - aber organisch: sorge dafur, dass
andere dich empfehlen, durch Gastartikel, Partnerschaften etc.).

AulBerdem scheinen KI-Systeme gerne Listen, Aufzahlungen und gut
strukturierte Inhalte zu nutzen.

Wenn du z.B. 10 Tipps" schén Ubersichtlich prasentierst, konnte die Kl das
leichter extrahieren. Ein Trick aus dem Feld ,,Prompt-Optimierung”: Beantworte
mogliche Fragen in deinem Text direkt. Beispiel: Schreibst du Uber Eisbaren,
bau eine Frage-Antwort-Passage ein (,Q: Wie schwer wird ein Eisbar? A: ...").
Solche formatierte Inhalte wurden von manchen KI-Chatbots eins zu eins
ubernommen - inklusive Quellenangabe.

Ein bekanntes Experiment war, dass Forscher herausfanden, wie man
,Generative Engine Optimization” betreibt - z.B. durch bestimmte Meta-

Angaben oder spezielle Inhaltsaufbereitung konnte die Klickrate aus KI-Tools
um 30-40% gesteigert werden threads.net.

Das ist noch neu, aber es lohnt sich, solche Entwicklungen im Auge zu behalten.
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Community-Feedback nutzen

Eine starke eigene Community (siehe Punkt 1) hilft dir nicht nur direkt, sondern
gibt dir auch Feedback, was ankommt.

Frage deine Leser/Kunden, welche Inhalte sie sich wanschen, wo sie dich zuerst
gefunden haben, welche Plattform sie bevorzugen.

So kannst du deine Strategie ausrichten. Vielleicht merkst du, dass 70% deiner
neuen Leser dich Uber YouTube-Videos kennenlernen - dann investiere mehr
dort.

Oder deine E—Mail—Offnungsraten sinken, weil der Inhalt nicht mehr zindet -
bitte um Feedback, verbessere es.

Im Kl-Zeitalter, wo Daten manchmal unklar sind (z.B. weil3t du nicht genau, wie
oft eine Kl deinen Text zitiert hat), ist direkter menschlicher Zuspruch umso
wertvoller.

Pflege also den Dialog: Kommentare beantworten, in Social Media reagieren,
Umfragen starten. Das bindet dein Publikum - und Bindung bedeutet, sie
kommen ohne Google wieder.




Kontinuierlich lernen und anpassen

SEO war schon immer ein fortlaufender Prozess - das gilt jetzt erst recht. Bleib
auf dem Laufenden Uber Anderungen (lies zuverlassige Quellen, verfolge
Google-Updates, beobachte KI-Trends).

Teste ruhig auch selbst neue Tools: Probier mal aus, was ChatGPT Uber deine
Seite antwortet, oder wie dein Content in Bing-Chat erscheint.

Daraus lernst du. Wenn du merkst, eine bestimmte Artikelform lauft pl6tzlich
schlechter (z.B. simple How-Tos, die Kl jetzt selbst beantwortet), verlagere
deinen Fokus auf Inhalte, die noch nicht saturiert sind.

Das kdnnten sehr aktuelle Themen sein (wo KI mit veraltetem Training nicht
mithalt) oder sehr nischige Fragen mit wenig Konkurrenz.

Flexibilitat ist hier das A und O. Ein junges Publikum kénnte man auch direkt
involvieren: Mach Content-Erstellung z.B. zum Community-Event (,Themenwahl
der Woche") - so bleibst du nah am Puls dessen, was wirklich gefragt ist.




Marke und Vertrauen aufbauen

Langfristig ist die Markenbekanntheit eine der besten Versicherungen gegen
SEO-Schwankungen. Wenn Leute deinen Namen kennen und gezielt danach
suchen, bist du aus dem ,Hamsterrad” etwas raus.

Beispiel:
Viele geben statt eines generischen Suchbegriffs gleich ,,Chefkoch Rezept
Pfannkuchen” ein, weil sie der Marke Chefkoch vertrauen.

Diese Suche liefert dann auch Chefkoch als Ergebnis. Solche Brand-Suchen
kann dir keiner nehmen - weder Kl noch Konkurrenz.

Wie baut man Marke auf?
Durch Konsistenz, Personlichkeit und Mehrwert.

Zeige ein Profil (sei es du als Person oder dein Projekt mit einem klaren Stil), sei
zuverlassig in Qualitat und Frequenz.

Markenbildung passiert auch Uber soziale Netzwerke, PR, Mundpropaganda. Im
Prinzip: Mache dich einen Namen in deiner Nische.

Dann werden dich Leute aktiv aufsuchen. Gary Vaynerchuk zum Beispiel
predigt: Fokus auf Aufmerksamkeit und Marke, dann bist du weniger abhangig
von einzelnen Kandlen.

Auch er sagt, Marketing (und damit SEO) sei im Kern ,ein Marathon, kein Sprint”
- es geht darum, Vertrauen aufzubauen.
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Zum Schluss noch ein
ermutigender Vergleich

SEO mag sich verandern, aber das Grundprinzip - sei auffindbar, weil du etwas
Wertvolles bietest - bleibt bestehen.

Friher war der Weg dorthin vielleicht eine optimierte HTML-Seite, morgen ist es
vielleicht ein beliebter Discord-Server oder eine Erwahnung in einer Kl - wer
weil3.

Als Content-Schaffender sollte man neugierig und kreativ bleiben.

Die Tools andern sich, doch guter Content setzt sich durch.

Content-Marketing wird eher wichtiger in einer Welt voller generischer K-
Antworten - denn Menschen werden die Stimmen und Geschichten suchen, die
echt sind und sie ansprechen.

Oder um es mit dem Content-Marketing-Papst Joe Pulizzi zu sagen:

~Content marketing is a commitment, not a campaign.“firstpagemarketing.ie -
,Content-Marketing ist ein Versprechen (an die Zielgruppe), kein einmaliger
Werbefeldzug.” Wer dieses Versprechen hdlt - namlich dauerhaft guten,
nutzlichen Content zu liefern - der bleibt auch im Kl-Zeitalter sichtbar und
relevant.
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Quellen:

Die Aussagen und Statistiken in diesem Thesenpapier sind durch aktuelle
Expertenzitate und Studien belegt, u.a. aus Fachartikeln von SearchEngineLand,
SparkToro, Neil Patel's Blog sowie Statements von Google-Mitarbeitern.

Zum Beispiel zeigen SparkToro-Daten, dass ~60 % aller Suchen 2024 keinen
externen Klick erzeugen sparktoro.com, und Google-CEO Pichai bestatigte die
gewaltige Bedeutung von KI fur die Zukunft nasdaqg.com.

Weitere Details sind in den eingeflgten Referenzen inc.com
searchenginejournal.com techcrunch.com nachzulesen.

(Hinweis: Alle markierten Verweise fuhren zu den Originalquellen fur
vertiefende Informationen.)




Hinweis zur Erstellung
und Verantwortung dieser Inhalte

Diese Inhalte wurden mithilfe moderner KI-Technologien erstellt, verfeinert und
erganzt - darunter Tools wie ChatGPT zur Textentwicklung sowie DALL-E und
Midjourney zur Bildgenerierung und visuellen Anpassung.

Die gesamte Ausarbeitung basiert auf umfangreicher Recherche, wurde durch
menschliche Fachkenntnis kuratiert und abschlieend durch ein
Redaktionsteam gepruft.

Dennoch mochten wir offen und ehrlich darauf hinweisen:

I Auch bei groRter Sorgfalt und Qualitatsanspruch kann es - wie bei jeder
komplexen Ausarbeitung - zu inhaltlichen Fehlern, Unvollstandigkeiten oder
Interpretationsspielraumen kommen.

Wir Ubernehmen keine Verantwortung fur Inhalte, Aussagen oder Daten auf
externen Webseiten oder Quellen, auf die wir uns im Verlauf dieser Arbeit
beziehen oder verlinken. Diese liegen aulBerhalb unseres Einflussbereichs.
Unser Ziel ist es, dir eine fundierte, gut aufbereitete und aktuelle Ubersicht zu
bieten - basierend auf dem Stand der globalen Diskussion rund um KI, SEO und
digitale Reichweite zum Zeitpunkt der Erstellung im Juni 2025.

Die dargestellten Einschatzungen, Aussagen und Meinungen stammen aus
verschiedenen offentlich zuganglichen Quellen und spiegeln den Diskurs
fuhrender internationaler Expert:innen wider. In manchen Fallen wurden
Inhalte sinngemald zusammengefasst, leicht geklrzt oder interpretiert, um sie
verstandlicher zu machen. Es handelt sich nicht um offizielle Zitate, sondern um
eine redaktionell aufbereitete Darstellung und Reflexion.

Wir empfehlen dir ausdrtcklich:
. Prufe Informationen eigenstandig. Stelle Fragen. Denke kritisch.

Nutze diese Ausarbeitung als Orientierung, nicht als abschlieBende Wahrheit.
Denn auch im digitalen Wandel gilt: Deine eigene Meinung zahlt.
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& Prasentiert von Tech Mastery Pro

Diese Inhalte wurden dir mit Herz, Verstand und modernster Technologie
vom Team von Tech Mastery Pro prasentiert.

Du findest viele weitere spannende Beitrage und praxisnahe Impulse auf
unserem Blog:
https://techmasterypro.com/blog

Was wir tun - und warum es zahilt:
Wir sind darauf spezialisiert, Kiinstliche Intelligenz sinnvoll und
menschlich in Business und Alltag zu integrieren - um:

e Zeit zu sparen

« effizienter zu arbeiten

e Automationen zu nutzen, die wirklich einen Unterschied machen

e und gleichzeitig die Qualitat deiner Inhalte und Prozesse spurbar zu

steigern.

Dabei steht fiir uns immer eines an erster Stelle:
> Der Mensch.

Denn in einer Welt voller Larm, Oberflachlichkeit und Kl-generierter
Beliebigkeit sind es Echtheit, Personlichkeit und Tiefe, die wirklich
auffallen - und bewegen.
% Werde Prompt-Engineering-Experte mit dem Al Masterplan
Wenn du tiefer einsteigen willst, wirf unbedingt einen Blick auf unsere
zertifizierte KI-Ausbildung:

https://ai-masterplan.com
Dort zeigen wir dir Schritt fur Schritt, wie du zum Prompt-Engineering-
Profi der Superlative wirst - und Kl nicht nur nutzt, sondern meisterst.
Ob im Marketing, im Content, in der Strategie oder im Alltag - du wirst
danach nie wieder gleich denken oder arbeiten.

Wir freuen uns auf dich!
Dein Team von Tech Mastery Pro
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Erstellt und ausgearbeitet - Uberprift und angepasst von:
Stefan Logar

Stefan Logar Consultancy Limited
Techmasterypro

Al-Masterplan Stefan Logar - seit 2008 online unterwegs,

wenn andere noch nicht wussten, was ein
Funnel ist.
Er ist Tech-Berater, Automationsspezialist
und heute einer der Vorreiter im Bereich KI-
Integration im Business-Alltag.
Mit Gber 15 Jahren Erfahrung im Aufbau von
Online-Businesses, Systemen und Strategien
hat er unzahlige Selbststandige, Coaches,
Teams und Unternehmen dabei unterstutzt,
Komplexes einfach zu machen - und Technik
endlich verstandlich, wirksam und
menschlich einzusetzen.
Seine Superkraft?

‘» Aus chaotischen Tools ein klar
strukturiertes System bauen.

& Aus uberforderter Technik ein
entspanntes Kl-gestutztes Setup machen.

@ Und aus Ideen: echte Ergebnisse.
Stefan glaubt nicht an Hochglanz-Show ohne
Substanz.
Er steht fur Klarheit, Struktur, Tiefgang - und
dafir, dass Technologie dem Menschen
dienen soll, nicht umgekehrt.
Wenn er nicht gerade neue Automationen
testet oder Prompts fur GPT auf Weltklasse-
Level entwickelt, bringt er sein Wissen in
Ausbildungen, Masterclasses, Workshops und
individuellen Beratungen ein - mit viel Herz,
viel Verstand und einer Portion rebellischer
Freude am Andersmachen.
~Technik muss nicht perfekt sein. Sie muss
dich weiterbringen.”
- Stefan Logar
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